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SU CAPACIDAD PARA FUSIONAR EN MODA
ELEMENTOS CLASICOS CON TOQUES
MODERNOS E INNOVADORES, HIZO QUE LA
INFLUENCER ALEMANA CAPTURARA LA
ATENCION DE UNA AUDIENCIA CADA DIA MAS
AMPLIA EN TODO EL MUNDO. SU HISTORIA
Y SUS CLAVES DE ESTILO.

TEXTO: MAGDALENA GARCIA-HUIDOBRO CREMPIEN.
FOTOS: FERNANDO SIPPEL.
ESTILISMO Y DIRECCION CREATIVA: ASH MATEU PARA INSIDE STUDIOS.
DIRECCION: JORGE AGUT ROSELL PARA WE MADE IT.
DIRECTORA DE ARTE: LUCIA MORENO MENENDEZ.

44 MARIE CLAIRE

VESTIDO (MARIA GOROF),
ZAPATOS (DOLCE

& GABBANA), AROS
(JENNIFER BEHR)

Y JOYAS (CARTIER).

CAMISA CLASICA
(PABLO RAMIREZ).
FALDA PLISADAY
BOINA CON APLIQUES
(PRADA).
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n el imponente y dindmico mundo de la moda, don-
de la creatividad y la innovacion estan en constan-
te cambio, Leonie Hanne llama la atencién con su
trayectoria debido a su tenacidad, estilo Gnico y vi-
sion vanguardista. La talentosa influencer alemana
trazo un camino que revolucioné la forma en que
se percibe la industria del vestir, convirtiéndose en
un verdadero icono de la moda a nivel mundial.
Desde sus inicios con la creacién de su blog Ohh Couture hasta su
llegada a Instagram, hoy en dia cuenta con mis de 4,7 millones de
seguidores en sus redes sociales, lo cual, junto con su talento y su
forma de ver la moda la han llevado a alcanzar un estatus prominen-
te dentro de los desfiles mas prestigiosas de las semanas de la moda
mds importantes.
La capacidad de Leonie para incorporar las tendencias en sus atuen-
dos capto la atencion de las principales marcas de lujo, quienes han
deseado colaborar con ella. Desde Dior, Chanel y Jacquemus hasta
Balenciaga y Cartier, todos han reconocido su estilo, su versatilidad y
su influencia en la industria dentro de las redes sociales.

-;Cuales fueron tus primeros acercamientos dentro del mundo de la
moda?

-Estudié negocios y luego gestion textil. Trabajé como consultora es-
tratégica en una gran consultora en linea en Alemania. Me gustaba
la oficina, pero sentia que tenia mucha mas creatividad por dar. Lue-
go trabajé en una boutique y comencé a fotografiar mis prendas para
venderlas online. Y en aquel momento en que empecé con mi sitio
web para vender piezas con estilo, se volvié realmente popular y la
gente preguntaba mucho acerca de mi Instagram. La verdad todo su-
cedi6 bastante rapido.

-;En qué momento te diste cuenta de que las redes sociales podian ser
una plataforma poderosa para la moda y para expresar la creatividad en
tus looks?

-Cuando empecé, hace casi 10 afios aproximadamente, era mas bien
una salida para mostrar mi creatividad. Algo asi como una oportuni-
dad para conectarse con las personas, compartir mis looks y mi estilo
personal. En ese entonces, entendi que era poderoso, pero nunca en
mis suefios habria imaginado lo grande y poderoso que Instagram y
toda esta industria de influencers online podria llegar a ser. »

VESTIDO
(MARIA GOROF).
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TOTAL LOOK
(DOLCE &
GABBANA), BOTAS
(PARIS TEXAS).

“Creo que la moda es un lenguaje global poderoso

que une a personas de diferentes culturas y lugares, y poder

conectar con personas de todo el mundo

a través de mi trabajo es algo que valoro profundamente”.

-Al ser una de las pioneras en moda dentro de las redes sociales como Ins-
tagram ;Cuales fueron algunos de los desafios que enfrentaste?

-Para mi, el mayor desafio fue decidir si valia la pena correr el riesgo
y dejar mi trabajo dentro de la empresa electrénica como consultora
y apostar todo a trabajar en moda y dentro de las plataformas digita-
les. Pero decidi trabajar menos y pasar mas tiempo fotografiando mis
looks, subiéndolos en ese momento a mi blog y luego a Instagram, era
muy poco claro y estable. Pero me di cuenta que era lo que realmente
queria hacer y que si queria hacerlo, tenia que ponerle todo mi cora-
zOn y esfuerzo. Fue muy arriesgado pero fue el mejor riesgo que tomé.
-¢Cémo evolucioné tu estilo personal a lo largo de los afios?

-Hace casi una década, mi estilo se basaba en fast-fashion debido a
mi trabajo en una oficina y mi origen modesto. Con el tiempo, al tra-
bajar con marcas de alta gama y vivir entre Londres y Alemania, mi
estilo evolucion6 hacia la sofisticacion. Mi idea es inspirar a otras mu-
jeres a invertir en piezas clave y crear atuendos versatiles. Durante
la pandemia, mi estilo se adapt6é a la comodidad, pero ahora estoy
ajustandolo nuevamente para reflejar las tendencias emergentes en la
moda post pandemia. Mi estilo sigue evolucionando constantemente,
manteniendo un equilibrio entre la innovacién y la conexién con las
tendencias actuales y mis seguidores, me gusta compartir lo auténti-
co y divertido; aunque algunas tendencias sean populares, prefiero
desprenderme de la presion de encajar en ellas. Pero creo que lo in-
teresante de las redes sociales es que cuando crecés, crecés con tu
audiencia y junto con la moda.

-¢Cémo fue tu experiencia en las Fashion Weeks?

-Para mi la Fashion Week es uno de los momentos mdas importan-
tes del aflo. Creo que es muy inspirador y es simplemente que toda
la industria se retne, asi que es increible para hacer contactos, para
ver las Gltimas tendencias, para inspirar a mis seguidores, ya que, les
encanta ver los atuendos de los desfiles. Cuando trabajis con alguna
marca y luego sos invitado al desfile, podés sentarte en la primera
fila y ver la nueva colecciéon por primera vez tan de cerca, ver a los
modelos, el estilismo, escuchar la musica, es lo mas magico de toda
la experiencia de la moda.

-¢Cudles son tus pasatiempos y cémo los incorporas en tu vida diaria?
-Soy muy activa y disfruto hacer ejercicio, especialmente Pilates. Cuan-
do viajo, siempre llevo mi esterilla de yoga para mantenerme activa.
También me encanta explorar nuevos lugares y conectar con la gente
a través de mi amor por el ejercicio. Antes de los desfiles durante la
Semana de la Moda en ciudades como Nueva York o Paris, me gusta »
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VESTIDO (ORSEUDN
IRIS), AROS (CRUB

CRUB) Y TOCADO
(JENNIFER BEHR).

“Hace casiuna década, mi estilo se basaba en fast-fashion debido
a mi trabajo en una oficina y mi origen modesto. Con el tiempo,
al trabajar con marcas de alta gamay vivir entre
Londres y Alemania, mi estilo evoluciono hacia la sofisticacién”.
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“Busco un equilibrio entre la innovacién y la conexion
con las tendencias actuales y mis seguidores, me gusta compartir
lo auténtico y divertido; aunque algunas tendencias sean
populares, prefiero desprenderme de la presion de encajar en ellas”.

levantarme temprano para caminar y disfrutar del ambiente. Ademas,
como vegana, encuentro tiempo para probar mis comidas favoritas,
ya sea durante la semana de la moda o en casa. Cocinar es otra pa-
sion que disfruto cuando tengo tiempo.

-;Qué es lo que mas disfrutas de tu trabajo?

-Lo que mds amo es la conexién que tengo con mi audiencia y segui-
dores. Cuando creo algo que inspira a la gente y veo cémo los afec-
ta positivamente, me llena de felicidad. Durante la pandemia, recibir
mensajes de personas que se sintieron inspiradas o felices gracias a
mi trabajo fue especialmente gratificante. Creo que la moda es un
lenguaje global poderoso que une a personas de diferentes culturas
y lugares, y poder conectar con personas de todo el mundo a través
de mi trabajo es algo que valoro profundamente. B
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